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Deutschlandtourismus BE\/C3[)

Drei Volkswirtschaftliche relevante Daten der Tourismusbranche in Deutschland

DER DEUTSCHLANDTOURISMUS IN ZAHLEN
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Die Reisewiinsche der Deutschen 2026
Laut HolidayCheck: Deutschland an erster Stelle

Reisetraume der Deutschen
Mun geht es um Reisetrdume! Wenn rein gar nichts Sie aufhalten wiirde, welches Reiseziel, beziehungsweise welche Reiseart wirden Sie wahlen?

Deutschland-Rundreise: das eigene Land entdecken T4%
Kanada: Seen, Walder und Mordlichter 73%

Malediven: Baden im tlrkisblauen Paradies %

Meuseeland: Maturwunder am anderen Ende der Welt 69%
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Japan: von Kyoto bis zur Kirschbliite

Europa-Tour: Klassiker mit dem Interrail-Ticket
60%
0

USA-Durchquerung: Roadtrip von Kiiste zu Kiiste
Island: Roadtrip durch Feuer und Eis
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Galdpagos-Inseln: Tierwelt wie irn Naturfilm
Australien: Roadtrip durchs Outback

3

Philippinen: Inselhopping zwischen Palmen & Lagunen BTeS

Kolumbien: Kaffee, Karibik & Street Art a0%

Sri Lanka: Dschungel, Tempel & Tropenstrande a0%
Alaska: Gletscher, Grizzlys und Wildnis
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43%
Amazonas: Dschungel-Abenteuer mit dem Boot 40
Arktis / Antarktis: Expedition ans Ende der Welt 36%
Marokko: mit dem Motorrad durch die Wiiste 35%

Mamibia: Safari & Wistenerlebnis fur Selbstfahrer

Transsibirische Eisenbahn: quer durch Eurasien im Zug

&

Mongaolei: zu Pferd durch die Steppe 33%
Himalaya: Trekking zu den hiichsten Bergen der Erde 0%

Space-Tourismus: ein Flug ins All 27%

Quelle: Online-Befragung Reisetrdume; Basis: gesamt (n=1.000)
Quelle: HolidayCheck - Daten herunterladen - Erstellt mit Datawrapper



Reisetrends der deutschen Bevolkerung 2026
Ergebnisse der TUI-Studie

Trend 1: Suche nach Authentizitat

Trend 2: Nachhaltigkeit und Natur

Trend 3: Kulinarik-Tourismus ,,Taste Tourism
Trend 4: Individuelles Reisen -, Indie Travel”
Trend 5: Workation (Work and Vacation)
Trend 6: ,,Lux-Scaplng (mit Besonderem anfangen oder aufhéren)
Trend 7: ,,Passion Pursuits” (Hobby-Bezug) :
Trend 8: Reisen mit der gesamten Familie
Trend 9: Multi-Stop-Reisen

o

Quelle: https://www.tui.com/reisetrends-2026/



Reiseabsichten fur Urlaubsreisen B\'/GD
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Reiseabsichten zu Jahresbeginn A [t

Basis: deutschsprachige Wohnbevolkerung ab 14 Jahre, Ziffern gerundet, Balkenlinge exakt
Quelle:; Reiseanalyse 2024-2026, FUR
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JA, Ziel sicher JA, Ziel noch offen Reisepldne noch NEIN,
UNSICHER keine Reisepldne

Im Januar 2026 bleiben die Reiseabsichten auf einem hohen Niveau. 43% der Menschen wissen schon, wohin ihre nachste Reise gehen wird. Weitere 33% haben ihr Reiseziel zwar noch nicht festgelegt,
planen jedoch, im Laufe des Jahres 2026 zu verreisen. 14% der Wohnbevdlkerung sind hinsichtlich ihrer Reiseplane noch unentschlossen, wahrend 10% in diesem Jahr keine Reiseabsichten haben.




Entwicklung der Urlaubsreisen ab 5 Tagen im Jahr 2025 B\v/GD

Eckdaten der Urlaubsreisen i) 5+ Tage

Basis: deutschsprachige Wohnbevolkerung ab 14 Jahre, baw. Urfaubsreisen ab 5 Tagen Daver
Quelle: Reiseanalyse 2020, 2024, 2025 und 2026, FUR
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REISEVERTRIEB
Urlaubsreisende Urlaubsreisen Ausgaben bei
in Mio. 5+ Tage Dauer in Mio Urlaubsreisen
proJahr in Mrd
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Im Reisejahr 2025 haben 57,1 Millionen Personen insgesamt 67,7 Millionen Urlaubsreisen ab fiinf Tagen Dauer unternommen. Die Zahl der Urlaubsreisenden in der deutschen Wohnbevolkerung
ist so hoch wie noch nie. Die Zahl der Urlaubsreisen sank leicht im Vergleich zu 2024. Die Ausgaben hingegen sind erneut gestiegen und erreichen mit fast g2 Milliarden Euro erneut einen
Rekordwert.




Nachhaltige Urlaubsreisen B\'/GD

Der Wunsch nach 6kologisch- und sozialvertraglichem Urlaub \!i g s

REISEVERTRIEB

Basis: deutschsprac hige Wohnbevo kerur g ab 14 Jahre; Angaben in Prozent der Top2-Werte tnfft voll und goanz zu” und Arifft eher zu”

Quelle: Relseanalyse 20192026, FUS
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Mein Urlaub soll méglichst 6kologisch vertraglich, - : Mein Urlaub soll méglichst
Q o ressourcenschonend und umweltfreundlich sein. sozialvertraglich sein.

2019 2020 202 2022 2023 2024 202§ 2026 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

Die Mehrheit der Deutschen steht nachhaltigem Reisen positiv gegeniiber: §3% legen Wert auf umweltfreundliche Urlaubsreisen, 63% wiinschen sich sozial verantwortliche Angebote
Der soziale Aspekt ist dabei starker verankert als der 6kologische. Trotz dieses Potenzials reist die Mehrheit bislang noch nicht nachhaltig. Gefragt sind attraktive Angebote und eine Uberzeugende
Kommunikation.

Quelle: v-i-r 2026



So buchen die Deutschen BE\/C3[)

Digitaler, spontaner — und zunehmend widersprichlich

*36 % planen ihren Urlaub madglichst frihzeitig

*11 % buchen dagegen spontan und reisen Last-Minute

*14 % lassen sich bei der Urlaubsentscheidung von Social Media/Influencern leiten
*14 % bevorzugen Airbnbs oder private Unterkinfte

* 5% vegetarische oder vegane Angebote beeinflussen Zielwahl

Wachsende moralische Ambivalenz:
14 % der Deutschen verspuren ein schlechtes Gewissen, wenn sie fliegen —
gleichzeitig finden nur 17 %, dass Nachhaltigkeit bei der Wahl des Reiseziels
wichtiger sei als der Preis. e oo Stiftung fiir

o Zukunftsfragen

Eine Initiative von BAT

Quelle: Stiftung fur Zukunftsfragen 2026



Buchungswege bei Urlaubsreisen B\'/GD

Digital und analog gebuchte Urlaubsreisen ab einer Ubernachtung

Basis: Urlaubsreisen ab § Tagen der deutschsprachigen Wohnbevolkerung ab 14 lahre und 1 ~3. Kurzurfaubsreise (2-4 Tage) dor deutschaprachigen Wohnbevolkerung w3 ~75 Jahre
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Quelle: Reiseanalyse 2020-2026, FUR
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Der Trend zur digitalen Buchung setzte sich auch 2025 fort. Bei allen Reisen ab einer Ubernachtung lag der Anteil ausschlieBlich digital gebuchter Reisen bei 1%, ein Plus von vier Prozentpunkten

gegeniiber dem Vorjahr. AusschlieBlich analog wurden nur noch 23% aller Reisen gebucht, drei Prozentpunkte weniger als im Vorjahr. Bei weiteren 6% kamen sowohl digitale als auch analoge
Buchungswege zum Einsatz.

Quelle: v-i-r 2026



Buchungswege bei Urlaubsreisen B\'/GD

Langfristige Entwicklung der Buchungswege von Urlaubsreisen ] 5+ Tage

Basis: Urdaubsreisen ab 5§ Tagen der deutschsprachigen Wohnbevolkerung ab 14 lahre, mit Vorabbuchung mind. eines Reisebestandteils; Mehrfachnennungen moglich
Quelie: Reiseanalyse 2012-2026, FUR ()
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Seit 2018 ist die Online-Buchung der dominierende Buchungsweg flir Urlaubsreisen, mit weiterhin deutlich wachsender Tendenz. Im vergangenen Jahr wurde bei 58% der Reisen fir mindestens einen
Leistungsbestandteil eine Online-Buchung genutzt. Die Buchung im personlichen Gesprach ist dagegen weiter rucklaufig und lag 2025 bei 32%. Die Buchung per E-Mail (18%) konnte zulegen und liegt

nun vor der Telefonbuchung (14%).



Preissensibilitat bei Urlaubsreisen steigt B\'/GD

[ ]
Preis und Qualitit bei Urlaubsreisen A4 [

Basis; deutschsprachige Wohnbevolkerung 18-75 Jahre

Quelle: Reiseanalyse 2019-2026, FUR

09/2025% 09/2024 2018
Jm Urlaub moéchte ich Luxus pur
Luxustouristen genielBen, der Preis spielt keine Rolle.”

2% S 7% 2%

Qualitatsorientierte

35% Jm Urlaub will ich gute Qualitit,

dafur bin ich aber auch gerne bereit,
einen angemessenen Preis zu zahlen.”

36%

+ch machte einen moglichst
preisginstigen Urlaub machen, aber
die Qualitdt muss auch stimmen.”

Preisorientierte
54%

Bei den meisten Reisenden spielt ein ausgewogenes Verhiltnis von Preis und Qualitat die zentrale Rolle. Uber die Halfte orientiert sich vor allem am Preis, rund ein Drittel legt den Schwerpunkt auf
Qualitat. Luxusurlaub, der nach den Einschrankungen wahrend der Coronapandemie 2024 noch 7% der Wohnbevolkerung ansprach, ist inzwischen wieder nur flr 2% relevant. Insgesamt zeigt sich:
Qualitat ist wichtig, aber der Preis bleibt fur viele entscheidend.

Quelle: v-i-r 2026



Reisetrends der deutschen Bevolkerung B\V/CD
Bewusste Entscheidungen fiir neue, weniger frequentierte Orte

Professor Reinhardt, Stiftung fur Zukunftsfragen:

,Klassische Reiseziele wie die Nord- und Ostseekliste oder die
Alpenregion bleiben zwar weiterhin beliebt, doch gewinnen
weniger bekannte Destinationen zunehmend an Bedeutung.

Immer mehr Blirger entscheiden sich bewusst flir neue Orte
abseits der stark frequentierten Feriengebiete und setzen auf
individuellere Reiseerlebnisse.”

* e Stiftung fur
o Zukunftsfragen

Quellehttps: //www.stiftungfuerzukunftsfragen.de/stiftung-fuer-zukunftsfragen-stellt-41-deutsche-tourismusanalyse-vor/



Die geopolitische Situation und ihre Folgen fur BB\/C[)
Urlaubsreisen

EEEEEEEEEEEEE

USA/Israel-Iran-Konflikt im Marz 2026 stellt die Branche in Deutschland
vor eine paradoxe Situation:

Wahrend die 6konomischen Rahmenbedingungen durch explodierende

Energiekosten massiv unter Druck geraten, kdnnte der Inlandstourismus

von einem potenziellen Wandel im Reiseverhalten der Deutschen
profitieren.

Fazit fiir Campingplatz-Betreiber:

Die Nachfrage nach Stellplatzen bleibt stabil oder steigt sogar, doch die
Marge wird durch steigende Betriebskosten kdnnte strapaziert werden.

Quelle: v-i-r 2026



Potenzielle Auswirkungen der geopolitischen Situation B\/GD

Schrumpfung der Aktionsradius:
Statt grol3er Tour bleiben viele Camper im Umkreis von 300 bis 500 km.

Sichere Korridore:

Innerhalb Europas kdnnten sichere Destinationen bevorzugt werden,
wahrend der ostliche Mittelmeerraum aufgrund der geografischen Nahe
zum Konflikt gemieden wird.

Neue Kundschaft:
Vielleicht werden neue Gaste kommen, die sonst Camping nicht ins

Auge gefasst hatten.

Camper von 2026:
voraussichtlich vorsichtiger, technisch autarker und lokal orientierter.

Quelle: v-i-r 2026



Wachstumschampion Camping
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Rekordjahr 2025 im Campingtourismus B\VCD

Die beste Campingsaison aller Zeiten in Deutschland!

Camping in Deutschland erneut mit Rekordjahr:
Gesamtjahr 2025: 44,7 Millionen Camping-Ubernachtungen /:
Gesamtjahr 2024: 42,9 Millionen Camping-Ubernachtungen 3
=+ knapp 25 % gegeniiber Referenzjahr 2019

Jede elfte Ubernachtung in Deutschland findet auf einem
Campingplatz statt!

2019: war es jede 14. Ubernachtung



Wachstumschampion Camping B\'/GD

Ubernachtungen nach Betriebsarten =
in Millionen

Hotels, Gasthofe,
Pensionen

Ferienunterkunfte
und ahnliche
Beherbergungsstatten

Campingplatze

+4,2%

Sonstige E—
tourismusrelevante — =
l_lnterkfjnfte |
I | I T T I I I I 1 T I I 1
0 25 Mill. 50 Mill. 75 Mmill. 100 125 150 175 200 225 250 275 300 325
Mill. Mill. Mill. Mill. Mill. Mill. Mill. Mill. Mill. Mill.
W 2019 2020 W2021 W 2022 5 2023 2024 [ 2025

© Iu! Statistisches Bundesamt (Destatis), 2026



Vorteil Wintercamping BE\/C3[)

Wintercamping als Wachstumstreiber:
Dezember mit kraftigem Plus

Auffallig ist, dass nicht nur die klassischen Sommermonate zum Rekord
beitrugen.

Vor allem die Wintermonate hatten das Ergebnis gestitzt, heildt es in
der Mitteilung — besonders deutlich im Dezember:

Hier stiegen die Camping-Ubernachtungen um 18,5 Prozent gegeniber
Dezember 2024.



Das Campingjahr 2025

Ubernachtungszahlen im Gesamtjahr 2026
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Ankiinfte/Gaste nach Bundesldndern

Ankunfte 2025
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Bundeslander im Vergleich der letzten drei Jahre B\'/GD

Touristische Ubernachtungen nach Bundeslandern auf Campingplitzen

m 2023
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6000000
5000000
4000000

3000000

Quelle: DWIF 2026



Muss analysiert werden: Die zweigeteilte Republik B\v/GD
Wachstum im Westen — Schrumpfung im Osten

Ubernachtungen gegeniiber dem Vorjahr:

Ostdeutschland inkl. Berlin / Gesamt - 184.300 Ubernachtungen
Westdeutschland / Gesamt +2.164.200 Ubernachtungen
al
)

+2,164,200 -184,300 | A
Ubernachtungen Ubernachtungen €
(Camping) (Camping)  SShincias 3




Deutscher Inlandsmarkt BE\/C3[)

Deutliches Wachstum seit vielen Jahren

Ubernachtungen auf Campingplatzen in Deutschland

in Millionen

__ __ Wachstum wird deutlich Gber den
50 Inlandsmarkt generiert!
: Auslindische Markte im Verhiltnis
. liegen unterhalb des gesamten
Wachstums.

20
10

0
2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 201e 2018 2020 2022 2024




Camping-Reisende in Deutschland B\/C[D

15.000.000

Personen in Deutschland, die sich fiir Camping interessieren und zumindest gelegentlich campen

Quelle: ADAC 2024



Camping-Reisende in Deutschland B\Y/GD

Unterkunft Camping bei Urlaubsreisen 2010-2024 (Marktanteile)
und Potenzial fir 2025-2027

ReiseAnalyse

%
A
Interesse 2025-2027, in %
3 u

2,5% 10% S

2 1 2,3%

6% ol
6% A\

D

e 1,1% AN

2010 2014 2019 2024
Campinguriaub-Interessierte nachste 3 Jahre
*Woh nwagen *Wohnmob” ’Ze|t (.plane ziemlich sicher" oder ,kommt generell in Frage");

Basis: deutschsprachige Wohnbevélkerung ab 14 Jahre:
Angaben in %.

Wichtigste Unterkunft der Urlaubsreise; Quelle: FUR, RA 2025 face-to-face

Basis: Urlaubsreisen (5 Tage +) der deutschsprachigen Wohnbevélkerung ab 14 Jahre; Angaben in %.

Quelle: FUR, RA 2025 face-to-face und Vorgéngeruntersuchungen



Auslandsmarkt: Niederlande dominieren BVGD
Anzahl der Ubernachtungen auf deutschen Campingplitzen
im Jahr 2024 nach ausgewahlten Herkunftslandern

Ausldnder insgesamt 4.551,03

Miederlande 2.095,22

schweiz

Rund fiinf Prozent der

Belgien

__ auslandischen Reisenden in
Danemark
N Deutschland entschieden sich im
Osterreic

Jahr 2024 fiir einen Campingplatz
als Form der Unterkunft.

Vereinigtes Konigreich
Frankreich
schweden

Italien

Anzahl der Ubernachtungen in Tausend

© Statista 2025



Erhohung der Mehrwertsteuer in den Niederlanden B\/CD

* Erhohung der Mehrwertsteuer auf Ubernachtungen in den
Niederlanden von 9 % auf 21 % seit dem 01.01.2026

* flihrt zu deutlich hoheren Preisen fur Ferienunterkiinfte,
insbesondere flir Ferienparks, Ferienwohnungen,
Glampingunterkiinften und Hotels

 Camping ist von dieser Erhohung ausgenommen und bleibt
mit 9 % besteuert, wodurch normales Camping im Vergleich zu
anderen Unterkunftsarten relativ gunstiger bleibt.



Campingpreise stiegen 2025 europaweit um knapp 6,0 % B\Y/GD
D
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Quelle: pincamp.de powered h‘.

Datengrundlage PINCAMP: dreikdpfige Camperfamilie Sommer-Hochsaison Campingplatz-Ubernachtung - inklusive Standplatz fiir ein Reisemobil oder einen
Wohnwagen mit Zugfahrzeug.




Campingpreise in den deutschen Bundeslandern B\/GD

PiNCAMP PREISANALYSE

®

DEUTSCHLAND 2025
© O

®
© @

@ & @ Mit Abstand giinstigstes Bundesland: Thiiringen

&

Rheinland-Pfalz im Mittelfeld @

© @
@

powered by ADAC

Quelle Camping.info 2025



Bestand angemeldete Freizeitfahrzeuge in Deutschland B\'/GD
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v Caravans e Reisemobile s Freizeitfahrzeuge

Quelle: CIVD-Auswertung der Zahlen des Kraftfahrt-Bundesamtes



Neu angemeldete Freizeitfahrzeuge in Europa B\/(C[)

Europa: Erneut deutlich iiber 200.000 Neuzulassungen

Europa: Neuzulassungen Freizeitfahrzeuge
300

215.510 (-2,6%)

o Freizeitfahrzeuge
200 *
150 161.341 (+0,6%) o

100
R 54.169 (-11,0%) +—-")
\ .
0
O AN MFTNORNDNO A ANNITINONDNOANMITNONONONO AN M N
AN NN NO OO0OO0OO0OO0O0O0O0O0A-ddddddd A=A NNNNNN

Quelle: European Caravan Federation (ECF) / enthalt Schatzungen

Quelle: DWIF 2026



Neuzulassungen und Das Caravaning-Jahr

Besitzumschreibung 2025
bei - in Zahlen
Freizeitfahrzeugen ] Ciu-»i

Neuzulassungen Besitzumschreibungen

2026: 18.766 CaME R0 05
Potenzielle Auswirkungen [l o
Wegen geopolitischer 75.368 "t 111.034
Situation e N .

Freizeitfahrzeuge

94 134 et 192,239

-2,3%)" (+2,7%)*

*im Vergleich zum Vorjahr Quelle: CIVD-Auswertung

BYCD

Quelle: CIVD 2026



Okonomie B\/C2[)

20.830.600.000

* Alle Angaben und Berechnungen: dwif 2025



Alle Umsatzstufen der Campingbranche B\/(C[)
Ein 6konomischer Gigant

2024:
uber 20,8 Milliarden € Bruttoumsatz

durch Campingtourismus in Deutschland*
Rund vier Milliarden € Steuereinnahmen fur die Gebietskorperschaften

Zum Vergleich: Der Markt fuir Pauschalreisen der deutschen
Reiseveranstalter liegt bei ca. 40 Mrd. €

* Quelle: Berechnungen des DWIF 2025



Herausforderung
Energie auf

Campingplatzen




Energiewirtschaft auf Campingplitzen B\V/GD
Olpreis steigt zeitweise auf iiber 100$ / Barrel

Preis fallt wieder, aber langsam

Gaspreis
in Euro je Megawattstunde Bz 64
65 | ﬁ
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55
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30 | |
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Herausforderung Energieeffizienz

Zusammenarbeit BVCD

mit Deutschem Institut fiir Tourismus und Technisches Institut Regenerative Energieversorgung
an der FH Westkiiste: von Campingplatzen

Leitfaden fiir den klimafreundlichen Umbau des Energiesystems

Der regenerativ versorgte Campingplatz

Energiewirtschaft auf Campingplatzen:
Positionspapier des BVCD
Einsehbar und als PDF unter www.bvcd.org




Energiewirtschaft auf Campingplédtzen BE\/C3[)

ll STROMPREISENTWICKLUNG 2017 - 2026

10 Jahre Entwicklung der Strompreisbestandteile [Verbraucher]

2018 2020 2022 2024 2026

Strompreisentwicklung 10 Jahre

‘ 22°
A2L2%
30 32,3 32,8
30’4 30’3 31,2
A N
74 N\
20 i3 Steuern & Abgaben N 22% / \\,,,‘
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10 76 Netzentgelte A 66% / I ST 126
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6,6 Stromerzeugu 1139
tromerzetigung A 11.3% Preise in Cent je Kilowattstunde beim

Durchschnittsverbrauch von 3.500 kWh p.a.

Daten: BDEW 0126 https://strom-report.com/strompreise STROM-REPORT




Energiewirtschaft auf Campingplatzen
[niron v) =

Strompreise in Privathaushalten 1. Halbjahr 2025
in Euro je Kilowattstunde (kWh)

Deutschland
Belgien
Danemark
Italien

Irland
Tschechien
Zypern
Osterreich
EU-27
Luxemburg
Frankreich
Schweden
Spanien
Polen
Lettland
Portugal
Miederlande
Estland
Griechenland
Finnland
Litauen
Rumanien
Slowakei
Slowenien
Kroatien
Bulgarien
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Inklusive Steuern und Abgaben. Quelle: Eurostat
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Strompreise in Nicht-Haushalten* 1. Halbjahr 2025
in Euro je Kilowattstunde (kwh)

Irland
Italien
Zypern
Kroatien
Deutschland
Ungarn
Niederlande
Osterreich
Polen
Griechenland
Slowakei
Belgien
EU-27
Tschechien
Luxemburg
Rumanien
Frankreich
Litauen
Slowenien
Estland
Spanien
Lettland
Malta
Portugal
Bulgarien
Danemark
Schweden
Finnland

onsenp v) =

I
0,10

=2
)
[=]

T T 1
0,30 0,40 0,50

Verbrauch von 500 MWh bis 1 999 MWh. Ohne MWSt, erstattungsfahige Abgaben/steuern. *Hierzu zihlen u.a. Unternehmen,

Schulen, Verwaltung. Quelle: Eurostat

@MW Statistisches Bundesamt (Destatis), 2026



Energiewirtschaft auf Campingplatzen

.' STROMPREIS ZUSAMMENSETZUNG 2026

Komponenten des Strompreises fur Privatkunden in Deutschland*

Stromerzeugung
Stromerzeugung,

Beschaffung &
Vertrieb

©
Steuern & Abgaben <=1}

Mehrwertsteuer
19% Mehrwertsteuer auf

2 0 2 6 alle Preisbestandteile

Sonstige Abgaben

Stromsteuer 2,05 ct
Konzessionsabgabe 1,67 ct
KWKG-Umlage 0,45 ct

AbN 1,56 ct
Offshore-Netzumlage 0,94 ct

X Netzentgelte

* Preis pro kWh bei 3.500 kWh Jahresverbrauch, Daten & Download: https://strom-report.com/strompreise




Energiewirtschaft auf Campingplatzen

Einstellungen deutscher Campingreisender zu Erneuerbare-Energien-Anlagen
auf Campingpléatzen

Anlagen zur Gewinnung emeuerbarer Energien auf einem Campingplatz (CP) ...

... zeigen, dass der CP in der Energiegewinnung modern aufgestellt ist. 47% 32%
.. sind wichtig fur die Energieversorgung auf dem Campingplatz. 44% 32%
... befordern mein Gefiihl, einen guten CP ausgewadhlt zu haben. 34% 31%
... figen sich gut in das duRere Erscheinungsbild des CP ein. 18% 26% 35%
... verbrauchen zu viel freie Flache auf dem Campingplatz. 11% 16% 22% 23%
... stéren mich durch auffillige optische Reize. [l 13% 19% 24%
... mindern den Erholungswert des Campingplatzes. S 13% 20% 21%
..verschandeln den Campingplatz. EESEEEEE 18% 22%
-.sind zu laut.  EESENEES 24% 23%
... beeintrachtigen mich gesundheitlich. [EEARE: 14% 21%

W 4 = stimme vollkommen zu m3 m? ml

Anzahl Befragte: 1.009; Angaben in % der Befragten; Abweichungen
sind rundungsbedingt.

A Quelle: DI Tourismusforschung 2025

W0 =stimme Uberhaupt nicht zu

15%

21% 6% 6%

11%

24%

31%

35%

38%

27%

49%

B weil nicht

BVCD

719 %

77 %

65 %

44 %

27 %

23 %

21%

20 %

19 %

13 %



Energiewirtschaft auf Campingplatzen B\'/GD

Tageszeitlicher Strombedarf an Standplatzen (gemittelt liber alle Unterkunftsarten) und Gibergeordneten
Einrichtungen des Campingplatzes fiir Campingplatz Fallstudie 1 (100 Standplatze) bei Vollauslastung
(ohne: Warmwasserbereitung, Heizen bzw. Kiihlen von Gebduden und an Standplatzen, Elektromobilitit)

45 |

B CP: Gemeinschaftsrdume
40

B CP: Sanitdreinrichtungen
35

B CP: Imbiss/Bistro
30

75 B CP: Einkaufsladen/Kiosk

W CP: Infrastruktur
20

Leistung [kW]

B CP:Verwaltung
15

10 MW 5P: Technische Gerate

W 5P: Kiiche

SP: Beleuchtung

i 2 3 4 5 6 7 & 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24

Stunde

SP: Standplatze (3,55 kWh/Standplatz bei max. Standplatzausstattung, 2,41 kWh/Standplatz gemittelt Uber alle Unterkunftsarten);
CP: Campingplatz (50,40 kWh fixer Strombedarf, 0,22 kWh/Person variabler Strombedarf)

A Quelle: Eigene Simulationsergebnisse



Energiewirtschaft auf Campingplatzen B\'/GD

Lastverschiebung und Lastspitzenkappung
mittels Stromspeicher

Strom-
erzeugung

Strom-
verbrauch

/1 Quelle: Eigene Darstellung (tw. erstellt mit Adobe Firefly)



Energiewirtschaft auf Campingplatzen

Mehrere Forderprogramme vorhanden

* Bundesamt ‘ ) ‘
&> N fir Wirtschaft und Suchbegriff joi ‘
Ausfuhrkontrolle

Bundesamt Energie Auflenwirtschaft Lieferketten Wirtschaft APAS Infothek

Energie

BEREICHSMENU

Besondere Ausgleichsregelung

Bundesférderung fiir effiziente Gebaude

Bundesstelle fiir Energieeffizienz
Bundesforderung fur effiziente Gebaude
Forderprogramm im Uberblick

Sanierung Wohngebdude

11 50 % v e Tty Bty g

Sanierung Nichtwohngebdude

Forderprogramm im Uberblick Sanierung Wohngebaude )
Mit der Bundesférderung fiir effiziente Hier finden Sie Informationen zu den Informationen zur Antragstellung
Gebiude (BEG) erhalten Sie Unterstiitzung férderfahigen MaRnahmen rund um die o 6 o X

- ’ : - nformationen fiir Energieberatun
bei der Sanierung von Geb&uden, die Sanierung von Wohngebauden. 4 s 8 ]
dauerhaft Energiekosten einsparen und % Mehr Fiir Antrage bis 31.12.2023

damit das Klima schiitzen.



Energiewirtschaft auf Campingplatzen

BVCD-Positionspapier wegen
Forderstopp kleine Solaranlagen

Zentrale Frage:
Wie konnen wir die Energieeffizienz
auf Campingplatzen steigern?

Preise fiir Wind un.d Sonne

Sta rtEt n KU rze. trotz Irankrieg stabil

BVCD-Arbeitskreis Energie O

www.der-postillon.com




Herausforderung
Digitalisierung




Wie Camper in Zukunft buchen werden B\/CD

Camper werden in Zukunft hauptsachlich
online in Echtzeit buchen.

Die Zeiten von E-Mails, Anrufen oder
nandschriftlichen Anfragen an der
Rezeption gehen langsam zu Ende.

Der Fokus liegt auf der mobilen
Verfugbarkeit, da immer mehr Camper
ihre Reise spontan oder "on the road"
planen.




Unabhangigkeit:
Camper schitzen die Moglichkeit, Automatische Schrankenanlage Systeme mit

auBerhalb der Rezeptionszeiten an- und abreisen zu kénnen. Kennzeichenerkennung



Die Zukunft




Herausforderungen flir Campingplatze BVCD
Kinstliche Intelligenz mit allen Formen potenzieller Anwendung




Camping-Vertrieb in Relation zu Kl
Online wird immer wichtiger

Acamping.info

e\TCHUp

glamping.info
ADAC

FCOCAMPS outdooractive

Booking.com




Camping und KI: Quo vadis? BE\/C3[)

Die entscheidende Frage fiir Campingplatze lautet nicht mehr:

,Wie gewinnen wir das Herz eines Kunden?“
sondern

,2Wie gewinnen wir das Vertrauen der Algorithmen,
die den Kunden beraten?“

Vermarkter mussen Angebote entwickeln,
die sowohl Menschen als auch KI-Systeme ansprechen



_ BYCD
AR S\ e Digitale Aufbereitung

5975 2 N\ FERR TN von Daten
0 RS \\\ e b ‘an | | |
e Yy Ll
| * Daten miuissen fur KI
qualitativ hochwertig

aufbereitet werden

N

|
g

 Ein Thema fur Profis

Wer seine Informationen klar, strukturiert und laufend
aktuell halt, sichert sich Chancen auf Reichweite, neue
Gasteprofile und gezielte Personalisierung — sowohl im
Reise- als auch im Gastronomiebereich.

 Komplexe Aufgabe



BYCD

BVCD
Arbeit der Geschaftsstelle



BVCD e.V. intern
Erfolgreicher Newsletter

* Wird 2-3 mal monatlich versendet
* 2026: bislang vier Newsletter
* Bearbeitung Petra Willing / Frank Schaal

 Bitte um regelmaflige Zusendungen
von Infos aus den Landesverbanden

CQ CleverReach

BVCD

BVvVCD

Rekordjahr - Fachkrafte - Neue Fordermitglieder -
Bett+Bike - Messe Essen

Was fiir ein Jahr! Schon wieder hat die Campingbranche das
abgelaufene Jahr mit einem Rekord sbgeschlossan! Und was fur

inen!

Deutschland 7 % Rekordjahr fiir den
mgsamesess, Campingtourismus in Deutschland
Der Camping-Bcom lct ungebroohen:

Campingtouricmuc hat Deutcohland In 2026 sinen
historicohen Obermeontungerekord verzelohnet



Neuerungen in der Klassifizierung

Gultig seit 01.01.2026

* Neue Bewertungsmaldstabe
* Neuer Bewertungsbogen

* Neue Kostenstruktur

Verbandsorganisierte

Anzahl der Standplétze Campingplétze (Mitglieder in Nicht-Mitgliedsbetriebe
Landesverbénden)

0 bis 100 550,00 € 1.100,00 €

101 bis 250 800,00 € 1.600,00 €

251 bis 400 1.200,00 € 2.400,00€

401 bis 550 1.350,00 € 2.700,00 €

ab 551 1.550,00 € 3.100,00 €

Campingplatz
Klassifizierung

* k %k

BYVCD V)

8 Caronnp A
[y




BVCD intern
Klassifizierung: klassifizierte Campingplatze in Deutschland

Baden-Wiirttemberg
Bayern

Brandenburg

Hessen
Mecklenb.-Vorpommern
Nieders. /Bremen
Nordrhein-Westfalen
Rheinl.-Pfalz/Saarland
Sachsen
Sachsen-Anhalt
Schleswig Holstein
Thiiringen

Gesamt

11

12

14

14

77

47

15

34

23

16

29

11

11

241

29

19

104

75

21

18

3

12

429

BYCD



BVCD intern BVCD

Gute Performance der Webseite bvcd.org

Aufrufe im Zeitverlauf ;5) 582%
Im Vergleich zum letzten Jahr: +52455 Besuche

600,0 600,0
400,0 400,0
I - ’
200,0 AJER Y LR 12 L [T/ | [ MR 200,0
. i ' I
| | & |
|
Feb. 2025 Apr. 2025 Juni 2025 Aug. 2025 Nov. 2025 Jan. 2026

— Aktuelles Jahr Letztes Jahr



BVCD e.V. intern B\v/cD

Branchenbericht 2024/2026

* Erschienen im Januar 2026
* Vorgestellt auf der CMT 2026 AR
* 48 Seiten

* Online und als PDF

* Print: 500 Exemplare

* Finanziert durch Werbung
* Bearbeitung: JS Deutschland

Campingwirtschaft

* Branchenbericht 2025: Schleswig-Holstein

SCHLESWIG-HOLSTEIN



BVCD Service GmbH intern

Zusammenarbeit mit meinPlatz:
2. Gemeinsame Camperwelt

* Ersatzprodukt fiir BVCD-Campingfiihrer
* voll finanziert

* Auflage 200.000 Stuck
e wird fortgesetzt

) ' mein PLATZ
CAMPINGLAND D - A

DEUTSCHLAND Qualitat mit Herz




BVCD Service GmbH intern B\v/GD

Einstellung der Webseite: campingplatz-deutschland.de
In den Startlochern: Banaki.de

Abschaltung seit Jahresende
Abschaltung der BVCD-Datenbank seit Jahresende

CAMPINGPLATZE | — ﬁ%

") %
\ m DEUTSCHLAND = i : Py 4
2 s veltourist.de ¥} Einfach buchen, entspannt campen!

Get Read;!?

We are working on something really cool.

ilie
obilstellplatze — direkt'a
bbjekte: Fir Ile,\ einen eig

CAMPINGPLATZ-SUCHE




Neue Fordermitglieder seit November 2025 B\/C3[)

1.KI-Camperin (Kl-unterstutzte Telefonie): Volumen: 1.500 Euro im zweiten Jahr
2.Resch& Frisch (Food): volumen: 2.500 Euro
3.Weiro Bauwagen (Unterklnfte): Volumen: 2.500 Euro
4.Campaction (skandinavische Vertriebsplattform): volumen: 1.500 Euro
5.Fwip Eismaschine (Food): Volumen: 2.500 Euro
6.Carthago Reisemobile (Hersteller Freizeitfahrzeuge): volumen: 2.500 Euro
SOLL Mitgliedschaftsbeitrage 2026

7. Nestio (Modulhauser/Unterkinfte): volumen: 2.500 €

8. Bioceltic (Oko-Schimmelbekampfung): volumen (2.500 Euro)

9. Leyman GmbH (Modulhauser/Unterkunfte): volumen (2.500 Euro)
Gesamtzuwachs: 20.500 €



ITB 2026 Convention
Erstmals Camping als Kongressthema

Whew = —c ="

I8 Wiminwmrr of. Dr.
> — IS gvcDeV

Panel i
Roman Bau
mein PLATZ Service GmbH

Daniel Onggowinarso
Caravaning Industrie Verband
Deutschland e.V.

| simone Pokrandt
Leading Campings of Europe

' Bernd Pfand!
\{ é ELl 50 Pius Campingplatz Fisching

Giel Hendrikx
Booking Experts

Uwe Frers
PINCAMP

Johan So6r
First Camp Group

e e 7o e '
&'-.!m &’m}m b : A= i e Y

Jme I8 \&/ BERLN CONVENTION
e N BOOM IN CAMPING TOURISM IN EUROPE: HOW

L .;-" 2 . S - - DESTINATIONS ARE BENEFITING FROM GROWTH

Panel

N S N y
N S’

ROMAN BAUER DANIEL ONGGOWINARSO SIMONE POKRANDT BERND PFANDL
mein PLATZ Servi bH Leading Campings =

/

e A N ~
~— -

GIEL HENDRIXX UWE FRERS JOHANNSOOR

Booking Experts Pincamp GmbH Firstcamp




Messe Essen B\v/GD

Campingland Deutschland als zentraler Partner

Umzug in Halle 7
83.000 Besucher

Lebe deinen Urlaubstraum.
25.02.-01.03.2026

Willkommen auf NRWs grofiter Urlaubsmesse.




B2B Messen fur Campingplatze B\V/CD
Leistungsschauen mit Kongressprogramm

CAMPEXPO LOCATION  AUSSTELLER v  BESUCHER v
JETZT

3 Freuen Sie sich mit uns
! e auf den 11. Norddeutschen

Campingtag 2026 in Essen. WILLKOMMEN ZUR

CAMP

000

Informationen finden Sie unter

Messe, B2B Event & Networking furs Campingplatz-Business

BESUCHER-TICKETS

2026:
e CampExpo in Mainz am 27. und 28. Oktober 2026
* Norddeutscher Campingtag (NCT) in Essen am 11. und 12. November 2026



CMT 2027 B\/GD

Campinggipfel geplant:
Name ,,Campground”

Zeitraum: 16. - 24.01.2027

CIMT

Die Urlaubsmesse

FUTURE TO M
CONGRESS
Mot | exr

ki
Qi =l

e I




BVCD intern B\/CD

Terminvorschau

10. Marz: LCB Tagung, Bayerischer Wald

10. Marz: BVCD-BW Tagung, Bodensee

11. Marz: BUGA29, Koblenz

12. Marz: BVCD Thiringen Tagung, Erfurt

13. Mérz: VCRS Tagung, Bitburg/Eifel

16. Marz: BVCD-Fordermitgliedertag Berlin

19. Marz: 3. Campinggipfel Austria in Graz

24. Marz: BVCD-BW Roadshow, Hofgut Hopfenburg

25. Marz: Campingseminar Thuringen Tourismus GmbH in Zeulenroda



BVCD

Yes, we camp! A

Vielen Dank fur die
Aufmerksamkeit!

Auf eine erfolgreiche Saison 2026!
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